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Cheres amies, chers amis, chers partenaires,

Technologie et écologie ne sont pas incompatibles bien au contraire ! Cdest |l e scoop de nos P
vous pourrez le constater en lisant avec une gourmandise toujours renouvelée la news Paris Pionnieres que vous attendiez
tant !

En avril 2008, nous avons déménagé dans 500rh rue du Chemin Vert dans le 11éme arrondissement de Paris. Nous avons
troqu® |l es moul ures de Iunire, lauranspdréntez ed espabe qur reous Ipermet de tripler la
capacit® doh @ésacrgrieansant heureuses et sont dans un environnement favorable et tonique qui leur
per met de se concentrer sur Il eur d ®wreg aonpipseanteinatn. d.ea |pdrsovoabuag
communiquerons ladatedes qudel |l e sera fix®e.

En février 2008 Paris Pionniéres a été représenté a Québec au sein de la délégation CCIP présidée par Pierre Simon et en

compagnie de Dominique Restino pour incar ner | 6emcdour abématr epr e arsiant Cedata été® mi
| 6occasion de resser rrearndneo si nisite ntsu ka®voeacr dd ebtftded agn etrddrpncontreddese
femmes chefs doéentrepri se awestoQuedtoetact avec | esquelles nous r

Le 11 mars, le colloque annuel des Pionniéres a eu lieu en présence de personnalités formidables comme Pierre Simon,
Christian Sautter, Hervé Novelli, Daniel Lebegue, Gonzague de Bligniéres, Bruno Arbouet, La urent Thérezien et Francoise

Noél-Marquis tous engagés aut our de | 6 act.iF@amis Kramrz §ui eotravaillé au sein de la commission
Attali nous a fait partager sa vision des freins au développement du secteur des services en France avec humour et brio
Ce colloque a ét® ®gal ement | 6occasion de Ie®éguipes et Présidentes| das Incu bateirs r e

Pionniéres des régions f rancgaises et du Maroc.
La journ®e de tr avai showdésecgatricds equimnt ex@iené lpuaaréativité naturelle et montré a quel
point elles ont appris & travailler ensemble pour aller plus loin , plus vite !

Cdbestcotéoque qgu dlHee choi® pduoaneohcer 10 p istes de travail afinde st i mul er | dentr
féminin dans les prochaines années

1. Améliorer les connaissances quantitatives.

2. Mettre en place un observatoire de | 6entrepreneuriat f®
3. Communiquer sur | dentrepreneuriat f ®minin.

4. Sensibiliser les jeunes filles a la diversification des métiers dans le cadre des actions de développ e ment de | des
déentreprendre et lutter contre | es st®r ®otypes.

5 Renforcer | 6accompagnement des cr®atrices via |les r®sea
6. Développer les dispositifs de formation a distance (e -l ear ni ng, et c.) |l a cr®ati den et
7 Renforcer | e soutien ° |l a cr®ation ddentreprises par |e
8. Pérenniser les actions de soutien financier par la garantie.

9. Assurer un suivi post création et aider au développement.

10. Permettre aux bén®f i ci ai res ddun cong® parental de c¢cr®er une acti
Cdest gr©ce " |l a part active des f e mm820 00§ ene200V-egpourmacttreodepdssed® ¢
tenu a souligner Hervé Novelli.

Cbhest dans ce seastgmue oowntsi rsweaith © T uvrer avec nhos parten
activement notre action, ainsi gubdavec |l es cr®atrices do
territoire fran-ais et qui .ne demandent qudéd” sb6expri mer
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Depuis | 6ouverture des
2005, 113 créatrices on été accompagnées en pré-
incubation : 34 sont passées en comité de sélection et
17 ont été hébergées. Nous donno n s

parole a trois créatrices nouvellement arrivées chez
Paris Pionnieres:

z

] CONNEC.THINGS

Paris Pionnieres : Quelle a été votre motivation pour
créer votre société  ?

Laetitia Gazel -Anthoine : J'ai toujours eu envie de créer
mon entreprise. J'ai commencé en 2001 en créant mon
cabinet de conseil en management de projet de
télécommunication.

Fin 2007, riche d'une expérience de plusieurs années chez

p or tNFeNT

aujourd

0 2 n mar s
P Greenext
Paris Pionniéres : Quelle a été votre
motivation pour créer votre société ?
Caroline Alazard : On m'a dit que je
suis ce que l'on appelle une "serial
entrepreneuse”... J'aime créer,
construire des fondations et innover.
J'ai commencé par le faire en
entreprise puis "j'ai sauté le pas" en 1999 en créant une
société de production de contenus pour les portails Web et
les opérateurs de télévision interactive. Avec Greenext, j'ai
voulu créer une activité qui puisse apporter quelque chose a
la collectivité. Jai choisi Il'environnement parce que
j'étais convaincue qu'il y avait en plus, un marché ... Je me
suis de plus en plus mobilisée au fil des mois. Je trouve la
problématique de I'environnement vraiment intéressante car
elle permet de ré-interroger notre modéle de société en
dehors des clivages politiques.

PP : Quel est le concept de votre société et en quoi

les plus grands acteurs de la téléphonie mobile et d 6 u n ecelle-ci est innovante ?

bonne connaissance des évolutions actuelles de ce secteur
(modéle économique, nouvelles technologies), il m'a semblé
gue le moment était parfait pour créer Connecthings.

PP: Quel est le concept de votre société et en quoi est -
il innovant ?

L.G.A.: Connecthings apporte des solutions pour rendre
les objets interactifs, grace a I'écran du mobile.

Par exemple depuis I'abribus j'accéde aux horaires de bus
sur mon mobile a partir de point d'accés mobiles (SMS,
bluetooth, flashcode, RFID-NFC).

Autre exemple : depuis l'étiquette d'une bouteille de vin
j'accéde a des informations sur mon mobile, sur le millésime,
sa conservation, les bouteilles en stock...

Nous sommes a la fois une société de services qui réalise
pour ses clients des services mobiles, accessibles depuis
des objets ou des espaces d'affichages, et également un
éditeur de logiciel, proposant a ses clients une suite
logicielle modulaire, a intégrer a leur écosystéme.
L'innovation apportée par Connecthings est a la fois une
innovation d'usage - nouveaux usages pour le grand public -
et une innovation technique - nous développons une suite
logicielle (adtag, adstudio, admap).

PP: A quel stade de la création avez-vous ressenti le
besoin ddéun ac c?d poprguon enmédauble
accompagnement ?

L.G.A. : Juste aprés la création de Connecthings, lorsque
j'ai embauché mes premiers salariés.

Les 2 incubateurs TélécomParisTech et Paris Pionniéres
sont complémentaires. Paris Pionniéres apporte a
Connecthings notamment un volet communication
indispensable pour le développement de la société.

PP: Comment avez-vous financé votre projet ?

L.G.A. J'ai apporté 100 000 euros lors de la création de
Connecthings. Nous avons également eu des subventions
Oséo et des préts d'honneur Scientipole Initiative.

Nous sommes aujourd’hui en levée de fonds auprés de
fonds d'amorcage et Business Angels.
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C.A.: Notre solution permet d'afficher en Grandes et
Moyennes Surfaces le prix environnemental des produits de
consommation courante a c6té du prix en euros. Nous
avons lancé le 2 avril dernier, une expérimentation
d'affichage du bilan CO2 de la quasi-totalité des produits
alimentaires de deux Centres E.Leclerc a Templeuve
et Wattrelos (proches de Lille). Nous menons cette opération
avec le soutien de I'Ademe et de la Région Nord-Pas-de-
Calais. Concrétement, cela se traduit par I'affichage du bilan
CO2 d'un produit sur I'étiquette de prix placée en rayon et
par I'impression du bilan CO2 des courses alimentaires sur
le ticket de caisse.

Notre solution est innovante a plusieurs titres. Elle est
immédiatement opérationnelle pour la distribution
l'affichage peut se mettre en oeuvre sur plus de 20.000
articles en moins de dix semaines. Elle est totalement
dynamique avec des données qui peuvent étre mises a jour
en permanence. Surtout elle permet au distributeur de
mettre en oeuvre une vaste campagne de mobilisation et de
promouvoir une adaptation quotidienne des comportements
de consommation.

PP : Quelle est votre méthode de calcul du bilan CO2 ?
C.A.: Nous avons mis au point la méthode de calcul du
bilan CO2. Elle prend en compte I'ensemble du parcours du
produit, de l'extraction des matiéres premiéres a leur
destruction ou valorisation. Nous nous sommes basés au
départ sur des données représentatives du marché francais.
Nous avons ensuite affiné ces résultats en fonction des
impacts CO2 des magasins E.Leclerc Templeuve
et Wattrelos et des caractéristiques du conditionnement des
articles. Pendant I'expérimentation, nous prévoyons de
prendre en compte progressivement l'origine des produits et
le mode de transport utilisé. Dans une deuxiéme étape,
nous proposerons aux industriels d'intégrer leurs données
spécifiques sur la partie production du cycle de vie de
leurs produits.

PP : Comment
distributeurs?
C.A. Notre solution est toujours bien accueillie par les
distributeurs a qui nous la présentons.

votre projet est-il accueilli par les
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